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Anzeigen-Couponing  

Check-out Couponing 

Coupon-Heft besser einkaufen 

 
 

Erfolgreiche Coupon-Medien �
Konzept  
Coupons in Anzeigen von Zeitschriften  
(zum Ausschneiden oder als Tip-on Karte) 
 

Ihre Ziele  
Abverkaufsförderung 
Neukundengewinnung 
Bekanntheit und Image verbessern 
 

Ihr Nutzen  
Erhöhte Wahrnehmung der Anzeige 
Direkter Kaufanreiz 
Messbarkeit der Print-Kampagne 

 
��� � Einlösequote von 0,2 bis 2% 
 

Konzept  
Zielgerichtete Ausgabe von Coupons an der Kasse, 
abhängig vom Kaufverhalten der Konsumenten 
 

Ihre Ziele  
Kundenbindung 
Marktanteilssteigerung 
Cross- / Up-Selling und Loading  
 

Ihr Nutzen  
Gezielte Konsumentenansprache 
Direkte Adressierung von Mitbewerbern möglich 
Minimale Streuverluste 

 
��� �  Einlösequote von 1 bis 25% 
 
 

Auszug aus unseren Referenzen:   

Konzept  
Verteilung von Multi-Brand Coupon-Heften am 
Eingang und an der Kasse der Märkte  
 

Ihre Ziele  
Abverkaufsförderung 
Neukundengewinnung 
Impulskäufe 
 

Ihr Nutzen  
Direkte Ansprache mit Kaufimpuls 
Sofortige Absatzsteigerung 
Werbekontakte am PoS 

 
��� �  Einlösequote von 0,5 bis 4% 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   

Einkaufaktuell-Couponing 

Promotion Teams    

Handzettel-Couponing 
Konzept  
Verteilung der Coupons im Handzettel der teilnehmenden 
Handelspartner 
 

Ihre Ziele  
Abverkaufsförderung 
Neukundengewinnung 
Abbau von Lagerbeständen  
 

Ihr Nutzen  
Hohe Reichweite  
Extreme Abverkaufssteigerung 

 
��� �  Einlösequote von 0,1 bis 0,5% 
 
 

Konzept  
Coupon-Verteilung über Promotion Teams und bei 
Verkostungseinsätzen  
 

Ihre Ziele  
Abverkaufsförderung 
Impuls- und Testkäufe  
Loading 
 

Ihr Nutzen  
Kaufanreiz am PoS  
Direkte Messbarkeit des Erfolgs 
Erhöhte Aufmerksamkeit  

 
��� �  Einlösequote von 1 bis 10% 
 

Konzept  
Coupon-Verteilung über die TV-Zeitschrift 
Einkaufaktuell der Deutschen Post (Postwurf-Sendung) 
 

Ihre Ziele  
Abverkaufsförderung 
Ausbau der Käuferreichweite  
Ausbau der Markenbekanntheit 
 

Ihr Nutzen  
Hohe Reichweite: 17,3 Mio. Haushalte 
Abverkaufssteigerung    
Regionale Verteilung möglich 

 
��� �  Einlösequote von 0,1 bis 0,3% 
 

Rufen Sie uns an!  
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